LUNEDI 14.10.2019
20

I’Economia

CORRIERE DELLA SERA

Innovazione

INTELLIGENZE REALI

CORSA ALLO SPAZ10 4.0

TRARAZZIE

DATI

ITALIA PRONTA ALDECOLLO

di Francesca Gambarini

i chiama Spazio 4.0 ed € uno dei megatrend su

cui gli analisti, i fondi e le superpotenze econo-

miche puntano oggi, per avere grandi ritorni
domani. Che la space economy sia un tema caldo lo
dimostra I'attenzione che si guadagna, a suon di foto
notizie e annunci, sui media globali. L'ultimo, in ordi-
ne ditempo, hasvelatoil prototipo di Starship, il veico-
lo spaziale che dovra portare 'uomo su Marte e nello
spazio profondo, realizzato da SpaceX, di cui € ammi-
nistratore delegato Elon Musk. Ma il visionario fonda-
tore di Tesla, divenuta I'auto elettrica per eccellenza, &
in buona compagnia: a investire su lanci, tecnologia
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ARGOTEC/TORINO

Il valore globale
dell'economia
dello spazio

Le tecnologie usate

in questo ambito hanno
ricadute su settori
come la tutela dei beni
culturali, I'agricoltura,

i trasporti. Fino

al monitoraggio dei
cambiamenti climatici
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Venite a prendere
un caffe trale stelle

F orbes Italia I'ha inserita tra le ec-
cellenze nazionali del settore ae-
rospaziale, unica Pmi tra giganti
Thales Alenia Space, Avio o Leonar-
do. Fondata a Torino nel 2008, Argo-
tec é riuscita a conquistare la fiducia
della Nasa e dell’Agenzia spaziale
europea. Con una cinquantina di di-
pendenti (eta media 30 anni) e un
fatturato in continua crescita (per il
2019 la previsione é di 5,5 milioni di
euro), 'azienda ¢ specializzata nella
realizzazione di satelliti di piccole
dimensioni perlo spazio profondo e
nello sviluppo di nuove tecnologie
per il comfort degli astronauti. Con
un primato di tutto rispetto: «E
I'unica azienda in Europa che avra
nel 2021 due satelliti nello spazio
profondo», come racconta il project
manager Valerio Di Tana.

Da un lato c’¢ ArgoMoon, un nano-
satellite di pochi centimetri che ver-
ra imbarcato sulla Exploration Mis-
sion 1, 1a missione Nasa che avra co-
me scopo principale quella di vali-
dare il nuovo lanciatore Space
Launch System, il cui volo inaugura-
le, senza equipaggio, si terra nel-
T'estate del 2020. Dall’altro, ¢’é LICIA-
Cube, il progetto coordinato dal-
I'Asi, 'Agenzia spaziale italiana, per
lo sviluppo di uno small sat selezio-
nato dalla Nasa per partecipare alla

missione DART, il cui lancio é previ-
sto per il 2021. L'obiettivo? «Colpire
l'asteroide Didymos e verificare la
possibilita di modificarne l'orbita»,
spiega Di Tana. «LTtalia con LICIA-
Cube ¢é in prima linea: saremo rila-
sciati dalla sonda poco prima del-
I'impatto e saremo noi a fare il foto-
shooting di quanto accadra durante
edopo la collisione». DART, di fatto,
diventa cosi la prima missione per
progettare una difesa interplaneta-
ria della storia dell'umanita.
Ma Argotec in questi anni ha con-
quistato le pagine dei giornali anche
grazie all'altra sua area di sviluppo,
quella dedicata al comfort degli
esploratori spaziali. E stato infatti lo
Space Food Lab di Argotec a portare
in orbitalasagne, parmigiana di me-
lanzane e tiramisu per Luca Parmita-
no. Agli astronauti ha fatto bere an-
che il caffé. «Ma una cosa all'appa-
renza cosl banale come l'erogazione
di un caffé nello spazio», conclude
Di Tana, «racchiude molta tecnolo-
gia e innovazione. Cio che portiamo
lassttnon é fine a se stesso: sulla ter-
ra diventa brevetto per migliorare
concretamente la tecnologia che
usiamo quotidianamente nelle no-
stre case».
Massimiliano Jattoni Dall'Asén
© RIPRODUZIONE RISERVATA

satellitare e sulle frontiere dell'esplorazione dell'uni-
verso sono anche gli altri grandi noti come Jeff Bezos
con Blue Origin o Paul Allen, cofondatore di Microsoft,
oancoraivertici di Google in Planetary Resources, che
si occupa di space mining, I'industria mineraria spa-
ziale. Il primo, a onor del vero, a scendere in campo fu
Richard Branson, con Virgin Galactic, che aveva gia
tiutato l'affare del turismo spaziale.

Ma ad avere unruolo nella grande torta da 350 miliar-
di di dollari circa (valore dell'industria dello spazio,
secondo Morgan Stanley, nel 2017) non sono solo i ti-
tani della rivoluzione hitech firmata Silicon Valley.
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L'Ttalia, con un comparto da circa 250 aziende, soprat-
tutto piccole e medie, e un nugolo di promettenti star-
tup, con circa settemila addetti e il cui numero é cre-
sciuto del15% negli ultimi cinque anni, secondo quan-
to stima il presidente dell’ASI (Agenzia spaziale italia-
na) Giorgio Saccoccia, ha un ruolo decisivo. 11
fatturato, certo, ¢ pil basso, ma tocca comunque i due
miliardi di fatturato nel 2017. «Non solo giochiamo
una partita da protagonisti in Europa— spiega Franco
Bernelli Zazzera, professore di impianti e sisteri aero-
spaziali al Politecnico di Milano —, ma anche gli Stati
Uniti guardano a noi con attenzione». Il perché lo si
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Linvestimento
con cuil'ltalia

stima di contribuire di euro
al budget dell'Esa* Laprevisione
nel 2019 di budget
dell'Unione
europea
per investimenti
S sullo spazio

peril2021-2027

*Agenzia spaziale europea
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Paese che contribuisce al budget dell'Esa
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Paese al mondo ad aver lanciato un proprio
satellite dopo Russia e Usa
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La Russia lancia
lo Sputnik
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Fonte: elaborazione L'Econimiz el Corriere della Sera su dati Morgan Stanley, Asi, Politecnico di Milano

Gli Usa lanciano L'ltalia lancia
Explorer-1 San Marco
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